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autour des valeurs du sport




Pack
Solidaire

Offrir une
visibilité
digitale a une
association
ceuvrant pour
un monde
meilleur
grace au
sport.

DISPOSITIF DE L'ASSOCIATION

©O0

Association
choisie par
I'annonceur ou
par France 24/RFl

LE LA A
DISPOSITIF VISIBILITE

Dispositif Display :
Pavé + Banniére

« 200 000 impressions
offertes par 'annonceur

» 200 000 impressions
offertes par France 24/RFI

LE BRANDED
PLANNING ARTICLES

Mention de
I'annonceur parrain
dans le visuel de
I'association

Visuel réalisé par
France 24/RFI




Budget net : 17K€

En parallele de votre
campagne digitale, une
association ceuvrant pour
un monde meilleur grace

au sport, bénéficie
également d'une campagne
digitale grace a vous.

» Vous offrez une partie de vos

impressions Display a
I'association sélectionnée

RFI/France 24 renforce votre
don en doublant ce nombre
d'impressions

LE LA : LE BRANDED m
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES



Pack
Solidaire

VOTRE DISPOSITIF MEDIA

Une ViSibiIité 2 Branded articles & Dispositif

Texte + Photos d’auto-promotion

100% digital

Rédaction et production par France 24/RFI

+ Habillage Home page + page Sports pendant 3 jours

. . L « Pavé / Banniére = 800 000 impressions IP Afrique
Cession totale des droits de propriété

D intellectuelle

#C’  RFl et France 24 Facebook :
\ Publication sur les sites & applis de + 4 Dark posts avec mention France 24 / RFI + annonceur
France 24 et RFI
. Création des visuels Display et Facebook
(@) 4 Fra.nc;als ouss par France 24/RFI
Anglais

LE LA LE BRANDED m g
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES =




Exemple de planning

Pack
Solidaire

JUILLET AoOUT SEPTEMBRE

L’association

=
=0

a
v
a
v

DISPLAY DISPLAY

1¢r BRANDED ARTICLES + DISPLAY + FACEBOOK
(1 mois)

Annonceur

2¢me BRANDED ARTICLES + DISPLAY + FACEBOOK

Q (1 mois)

a

1

J

LE LA LE BRANDED
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES




Pack
Solidaire

Branded article :
Racontez votre histoire !
FORMAT : TEXTE + PHOTOS

Vous choisissez I'histoire que vous souhaitez raconter autour de
votre marque. Nous vous accompagnons pour rédiger et
produire votre contenu éditorial en utilisant notre savoir-faire,
depuis le choix du sujet jusqu’a sa publication au sein de nos
environnements numériques.

PRS-
NMeberze wn Afnguw : e cooperelion jeporeas
priia & doener I top déaad

rorom

LE
DISPOSITIF

EXEMPLE DE CONTENU

Angle éditorial :

Le sport permet de contribuer a batir un monde pacifique et meilleur en éduquant la jeunesse par le

sport pratiqué sans discrimination et dans I'esprit d'amitié, la solidarité et le fair-play.

Illustrer a travers vos actions la facon dont votre marque met en ceuvre ces valeurs et participe ainsi a
un monde meilleur. Mettez également en exemple votre don de visibilité.

Format narratif : Présence annonceur :

* 2 Branded articles sur le théeme « un monde meilleur * Logo en début d’article
Bfaceiallsport» » C(Citation et lien de redirection vers

Reportage sur vos actions et contributions votre site internet

Témoignages

Illustration photos prises sur le terrain

LA LE BRANDED 24
VISIBILITE PLANNING ARTICLES m




Pack Refdhsatlon d'un Tresque » Vous étes partenaire
artistique sur le theme du N —

TOUS « Sport », organisée par les

ensemble clubs RFI implantés dans Vous disposez d'une
les camps de réfugiés visibilité éditoriale et
publicitaire privilegiee

LE LA LE BRANDED Les m T
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI ==



Pack

Tous
ensemble

Offrir un espace
d'apaisement

et d’expression aux
réfugiés a travers
la réalisation d'une
fresque artistique

collaborative
sur le theme du
sport

Une démarche artistique
organisée par les Clubs RFI
implantés dans des camps
de réfugiés, en
collaboration avec I'Office
du Haut-Commissariat des
Nations Unies pour les
Réfugiés (HCR).

Réalisation de peintures
sur le theme du « Sport »
par les réfugiés de ces
camps, regroupés sous
forme d’une fresque
commune.

LE

DISPOSITIF

VISIBILITE

Partenariat annonceur
pour l'organisation de
la fresque artistique et
son exposition dans les
Instituts francaises et
Alliances francaises ainsi
gu’a Paris.

Relais éditorial RFI dans
I’émission « Club RFI » et
sur les environnements
numériques associés

+ Communiqués de
presse + Newsletter.

LA LE
PLANNING

Rwanda
\
RDCT
: 2 ¢ .
Implantation \_ Tanzanie
des 5 clubs RFI \

dans les camps de Burundi

réfugiés

Organisation et gestion
par les 5 Clubs RFI, soutenus par RFI

Achat du matériel sur place et acheminements par les Clubs RFI
Création de la fresque par les clubs RFI
* Contréle & validation par RFI des fresques artistiques produites

* Livraison aux Instituts frangais et Alliances francaises de ces pays pour
exposition pendant la durée des JO

BRANDED Les m
ARTICLES CLUBS RFI

n.:._'.J

L



Pack

Tous
ensemble

Une visibilité sur
les réalisations
artistiques et
pendant
I'exposition

] (©)

Votre logo Reportage photo pendant
- sur les fresques artistiques I'événement avec mise en valeur de

- sur les éléments d’information de votre partenariat
I"exposition
Cession des droits d’auteurs

LE
DISPOSITIF

LA | LE BRANDED Les m 5
VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI ==



Pack

Tous 8] DIGITAL sur France 24 et RFI 2 .
= PROMOTION EDITORIALE
ensemble §

3 Branded articles Texte + Photos

« Production France 24/RF]| * Mention annonceur + logo sur les

« Cession totale des droits de propriété intellectuelle communiqués de presse
« Publication sur le site & applis de France 24/RFI

* Logo annonceur dans les newsletters RFI

[ ] [ J [ J o V 4
U n e VI S I b I I Ite DISPLAY : + Citation annonceur dans I'émission

o 7 B » Habillage Home page + pages Sports et Culture L llin [Re)» s lorosir € sienen o
I I | u Itl I I led I aS - Pavé / Banniére = 900 000 impressions IP Afrique I'émission

FACEBOOK :

* 6 Dark posts avec mention France 24/RFI + annonceur

@ﬁ RFIl et France 24
Radio, TV, Digital RADIO - RFI

* 14 spot 30 sec. Monde / Day Time

(@) en Francgais ou en

Anglais TV - France 24

* Parrainage de I'émission spéciale « Destination Paris »

LE LA LE BRANDED Les m mance
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI




Exemple de planning

Pack

Tous
ensemble

AVRIL MAI JUIN JUILLET AoUT SEPTEMBRE
Branded article Branded article Branded article
Digital | | Display + Facebook Display + Facebook Display + Facebook
DQ B texte + photos _ texte + photos o texte + photos _
) (1 mois) - (1 mois) o (1 mois) :
Spot 30’

Radio —p
R (12 jours)

Parrainage « Destination Paris »

\ 4

a

(4 mois)

TV

Réalisation Exposition

v

a
A 4
A

Fresque artistique

LE LA LE BRANDED Les

DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI




Pack
Tous

ensemble Branded articles

Au Bendy, b enoss drbgue pravdesmilbary
dettartx $hcoi»

e - -
Unaazums b urizive wi Aligus de Faest e
cacdtr e ripanes advaise zi ckriat dwvic on
Cotlents b Lk

nuRom

COMMUNIQUEZ SUR LA
FRESQUE ARTISTIQUE ET LA
CONVERGENCE DE SES ENJEUX
AVEC LES VALEURS DE VOTRE
MARQUE.

Nous vous accompagnons pour
rédiger et produire votre contenu
éditorial depuis le choix du sujet
jusqu’a sa publication dans nos
environnements numeriques.

LE
DISPOSITIF

VISIBILITE

Angle éditorial :

Le sport est un moyen puissant de jeter des ponts, de rassembler les gens et de
fagonner la paix ; il permet de nouer des amitiés et de tracer des lignes de respect au-
dela des frontieres.

Votre partenariat sur la fresque artistique est mise en valeur a travers les bienfaits
gu’elle a apportés dans le quotidien des réfugiés des camps : lutter contre l'oisiveté,
structurer les journées, offrir un espace d’évasion et expression

Format narratif :

* Eléments de mise en contexte + reportage sur la réalisation et I’exposition
* Verbatims des réfugiés et du public
* [llustration photos prises sur le terrain

Branded article #1 : La démarche et la réalisation
Branded article #2 : Lexposition de la fresque
Branded article #3 : Les retombées aupres des réfugiés des camps

Votre visbilité :

* Logo en début d’article
« Citation et lien de redirection vers votre site internet

LE BRANDED e gy
PLANNING ARTICLES CLUBS RFI m




Pack

Tous
ensemble :
Qui sont les Clubs RFI

1

Le fan club de RFI Impliqués aupres des
populations locales

70 clubs RFI depuis 1995 dont 95% en Afrique

* Organisation de manifestations locales* sur la
+100 000 adhérents santé, la francophonie, le sport, la culture et
Des regroupements spontanés d’auditeurs attachés a la I'environnement
radio, gérés au niveau local mais répondant a une « Charte

Réputlique uc.ocratique du Congo 2 des Clubs » définie par RFI

Vi) wdersan ani , >
KisANoaxt 9 o rnl Lobligation de suivre une ligne de conduite garantissant

indépendance, honnéteté, neutralité et respect = les
*Concours d’'orthographe, concours de poésie, ateliers théatre,

valeurs premieres de RFI soutien scolaire, tournoi d’éloquence, activités de reboisement,

| : AA
(J"j‘»k .,»,ﬁw _h g Une émission radio hebdo « Club RFI » et un site internet cgﬁavane de lutte contre le SIDA,.assalnl.sseme.nt des hopitaux,
e : visite aux enfants malades, tournois sportifs, visites culturelles...

—— B dédié en écho aux actions des clubs

. % --‘,7‘ v
' K il J
\ [}

LE LA LE BRANDED LES m 8.
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI




Pack
Tous
ensemble

Les Clubs RFI

~ camp de Gado |

Club RFl dans ., e b 9 e v
le camp de Molé S ' Badjére

« Le Club RFI du camp de réfugiés de Molé, créé en juin 2074, a
redonné de l'espoir a des milliers de jeunes réfugiés centrafricains
forcés de fuir les violences dans leur pays. Pour eux, fuir leur pays
signifiait également abandonner I'école ou leurs études. Les activités
du Club RFI ont permis a ces jeunes de reprendre une activité
intellectuelle.  C'est un projet porteur et tres positif. »
Céline Schmitt, porte-parole du HCR Paris

LE
DISPOSITIF

VISIBILITE

5 Clubs RFl implantés dans
les camps de réfugiés en
collaboration avec le HCR

En juin 2013, le service des auditeurs
de RFI en collaboration avec ['Office du
Haut-commissariat des Nations Unies pour les
Réfugiés (HCR) ouvre le T1er Club RFI dans un
camp de réfugiés a Molé en RDCongo, en
réponse a la demande des réfugiés.

Quelgues mois plus tard, un nouveau Club RFI
ouvre dans un camp de réfugiés burundais et
congolais a Nyarugusu en Tanzanie. Il sera suivi de
2 autres camps qui émettront également le
souhait daccueillir un club RFI au Rwanda et
Lusenda en RDCongo (Bujumbura au Burundi a
venir).

LA LE BRANDED
PLANNING

ARTICLES

Les actions des Clubs RFI dans les
camps de réfugiés

La création de ces Clubs a pour objectif
d'accompagner les réfugiés en soutenant des
opérations axées sur des valeurs de tolérance et
d'ouverture afin de leur apporter de I'espoir et leur
permettre de bénéficier de la solidarité du réseau
des Clubs RFI.

Exemples d’opérations :

» Educatives : alphabétisation, cours de langues,
concours d’orthographe...

Culturelles : développement d'une chorale, installation
d’'une bibliotheque...

Sportives : création d'un club de Football, d’'un club de
Capoeira...

De pacification : formation a la gestion positive de
conflits, a I'intégration sociale...

Sanitaires : campagne de sensibilisation au virus du
Sida...

LES 24
CLUBS RFI m =




Tournois sportifs organisés par s Xg‘lj,zvegs;ﬂz:f”a're
es les clubs RFI afin de favoriser la

pratique sportive pour toutes et
tous.

» Vous disposez d'une
visibilité éditoriale et
publicitaire premium

SPC
Budget net : 106K€

LE LA LE BRANDED - m gy
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI ==



Promouvoir le sport
comme porteur de
valeurs humanistes et
renforcer les liens
sociaux ainsi que
I'identité communautaire

DISPOSITIF DES TOURNOIS SPORTIFS

&)

Des tournois sportifs ouverts aux populations
locales implantées autour des 70 clubs RFI :

- Football
- Course a pied 5km
- Handi-Basket

o O
\NL)N/
6
o &\

o o°

o

Organisés par les Clubs RFI, soutenus par RFI

LE

DISPOSITIF VISIBILITE

LA

LE
PLANNING

S

Partenariat annonceur pour I'organisation
et la promotion des compétitions

—)

Relais éditorial RFI

- DansI’émission « Club RFI » (antenne + digital)

- Dans I’émission Radio Foot International, délocalisée
pour l'occasion

- Communiqués de presse + Newsletter

BRANDED
ARTICLES

Les

CLUBS RFI

16



Une visibilité
maximale
pendant

les tournois
sportifs

VOTRE VISIBILITE SUR LE TERRAIN

Pendant les tournois sportifs :

Votre logo sur les maillots, les médailles et les coupes

Votre logo sur les supports de communication
(banderoles, kakémonos)

Possibilité de remise d’'un prix de votre choix

Possibilité de faire participer vos collaborateurs aux
compétitions

LE
DISPOSITIF

LA LE BRANDED
VISIBILITE PLANNING ARTICLES

Autour des tournois :

Reportage photos et vidéo avec mise en
valeur votre partenariat sur les lieux des
compétitions

Les FRANGE
24
CLUBS RFI m



VOTRE VISIBILITE MEDIA

E]  DIGITAL sur France 24 et RFI &° PROMOTION
EDITORIALE

3 Branded articles Texte + Photos + Vidéo

* Production par France 24 / RFI
« Cession totale des droits de propriété intellectuelle
« Publication sur les sites & applis de France 24 et RFI

. . . . , . . s . . .

U n e VI S I bl I Ite DIEVE « Citation dans I'€mission « Radio Foot
: International »

« Habillage Home page + pages Sports et Culture =

I - d - 100% PDV pendant 6 jours + Citation dans la bande auto-promotion

I I I u tl I I I I a « Pavé / Banniere = 900 000 impressions IP Afrique editoriale de I'evenement

* In-read vidéo = 100 000 impressions IP Afrique : o
+ Mention et logo dans des communiqués

p re m i u m Facebook: de presse et newsletters RFI

« 6 Dark posts avec mention France 24 et RFI +
annonceur

.,Co)% RFI ou France 24 RADIO - RFI
Radio, TV, Digital

» (Citation dans I'émission « Club RFI »

» 28 spot 30 sec. Monde / Day Time
» Parrainage de I'émission « Club RFI »

en Francais ou en :
(@) Anglais TV- France 24

» 20 spots d'Tmin 30 en exclusivité dans les écrans pub
+ Parrainage de I'émission « Les Jeux de Paris »

LE LA LE BRANDED o
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI



(48

Pack /)

Challenges
sportifs

Digital %‘@

Radio E

TV

Tournois sportifs

AVRIL

DISPOSITIF

Exemple de planning

MAI JUIN JUILLET AoUT SEPTEMBRE
Branded article Branded article Branded article
Display + Facebook Display + Facebook Display + Facebook
~ texte + photos _ texte + photos __ texte + photos +vidéo
) (1 mois) o (1 mois) o (1 mois) :

In-read vidéo
4—’

Spot 30"
M
(2 semaines )

_ Parrainage « Club RFI »

v

(2 mois)

Spot 1’30

»

(2 semaines)

Parrainage « Les Jeux de Paris »

P '
< »

(2 semaines)
LA | LE BRANDED kes ¥
VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI




Au Bendy, b enoss drbgue pravdesmilbary
dettartx $hcoi»

e - -
Unaazums b urizive wi Aligus de Faest e
cacdtr e ripanes advaise zi ckriat dwvic on
Cotlents b Lk

nuRom

FORMAT :
TEXTE + PHOTOS + VIDEO

ASSOCIEZ VOTRE MARQUE A
’EMOTION DES COMPETITIONS
SPORTIVES

Nous vous accompagnons pour
rédiger et produire votre
contenu éditorial depuis le choix
du sujet jusqu’a sa publication
dans nos environnements
numeériques.

LE

EXEMPLE DE CONTENU

Angle éditorial :

Le sport possede un fort pouvoir d’intégration sociale grace a des valeurs telles que
I'esprit d’équipe, le respect, , la tolérance, le dépassement de soi, la solidarité,
I'acceés pour tous quelle que soit la provenance sociale.

Votre marque est mise en valeur a travers ces tournois sportives et les liens sociaux
gu’ils permettent de nouer avec les populations locales.

Format narratif :

* Eléments de mise en contexte + reportage terrain
* Verbatims des participants et du public
* lllustration photos prises sur le terrain

Branded article #1 : La préparation
Branded article #2 : Les tournois
Branded article #3 : Retours en image

Votre visibilité :
* Logo en début d’article
* Citation et lien de redirection vers votre site internet

LA LE BRANDED Les vl
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI m




22 Le fan club de RFI Impliqués aupres des

populations locales
70 clubs RFI depuis 1995 dont 95% en Afrique

+ 100 000 adhérents
* Organisation de manifestations locales*

sur la santé, la francophonie, le sport, la
culture et I'environnement

Des regroupements spontanés d’auditeurs attachés a la

: y : radio, gérés au niveau local mais répondant a une «
Repbligue ocivocratioue du Congo oo i Charte des Clubs » définie par RFI

Ville de Kfsangam :

L'obligation de suivre une ligne de conduite garantissant
indépendance, honnéteté, neutralité et respect = les
valeurs premieres de RFI

KISANGANY

. -\')41‘4 E!{U ZinJ

Edtaesat” N Une émission radio hebdo « Club RFI » et un site *Concours d'orthographe, concours de poésie, ateliers
— . s : internet dédié en écho aux actions des clubs théatre, soutien scolaire, tournoi d’éloquence, activités

< de reboisement, caravane de lutte contre le SIDA,
assainissement des hoépitaux, visite aux enfants
malades, tournois sportifs, visites culturelles...

CELIER B e

LE LA : LE BRANDED LES m
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI ==




Franc succés La Zéme édition donnée

# Y ’ ]
de la 1ére édition donnée Az aloccasion de la coupe
. i a l'occasion 0\\|¢’ du monde 2014 :
Retour les précédents tournois de foot de la CAN 2013 R (AT

« On se réjouit vraiment de cette

initiative car elle a rendu notre club
plus fort et nous sommes dorénavant Participation de 25 Clubs RFI, plus de 3 000 Plus de 50 clubs RFI dans 25 pays du monde
encore plus solidaires » Ukraine participants dans 14 pays du monde. dont pour la 1ére fois le club dans le camp de
DU 10 réfugiés a Molé.

jresa . e
25 10 SIMLET 2016 Parrain de la lere édition :

Joseph Antoine Bell, ancien footballeur Plus de 8 000 participants dont de nombreux
professionnel camerounais, élu meilleur gardien clubs universitaires ainsi que les femmes qui
africain de tous les temps. ont constitué des équipes féminines et des

« Nous vous remercions pour cette
belle initiative. Ce projet combien
mobilisateur  est  facteur de
rapprochement, surtout dans e
contexte de sortie de crise de notre équipes mixtes.

pays. » RDC Parrain de cette 2eme édition :
Yaya Touré, footballeur ivoirien et « joueur
africain des années 2000 -2014 »

« lci a Bangui, ce tournoi était une vraie
occasion de transcender les tensions
qui minent notre quotidien. C'est
pourquoi en souscrivant nous avons
organisé un tournoi ouvert ou ['équipe
du Club RFI Bangui a joué avec une
équipe dun camp de réfugiés de
Bangui ». Bangui

LE LA 2 LE BRANDED LES m
DISPOSITIF VISIBILITE PLANNING ARTICLES CLUBS RFI ==




NOUS CONTACTER

CANAL+ADVERTISING

Laure NITKOWSKI

+336 09414419
laure.nitkowski@canal-plus.com

france«tvpublicité

Sébastien BERUARD

+33633229675
sebastien.beruard@francetvpub.fr

[{i] Publicité
Catherine WELIACHEW

+3364362 1157
catherine.weliachew@francemm.com
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